Quick — Takeaways

Raster zur Prifung:
.Wo liegen noch Potentiale fiir eine effizienter e Markenfihrung?”

Checkliste zur Uberpriifung der Effizienz der
Markenfilihrung

Markenstrategie-Check

Existier 5
Markenwachs

Werden die Annahmen, die der Markenstrategie
regelmaliig auf den Prifstand gestellt?

Sind die Markenidentitat und

er , - ert und k

Kommunikations-Check

Ist fiir jede Malknahme klar definiert, welchen Beitrag sie zur
Starkung der Marke leisten soll?

Werden die Kommunikationsmalknahmen inhaltlich und formal
angig Uber alle Touch Points hinweg aufeinander
abgestimmt?

arkenidentitst und -positionierung die
Markenbotschaft verstandlich intern und extern kommuniziert?

Behavioral Branding-Check

Wurde die Markenpositionierung verstandlich und
bereichsspez in konkrete Verhaltensweisen ubersetzt?

Leben die Fuhrungskrafte die Markenwerte vor?

Ist allen Entscheidungstragemn klar, wofiir die Marke steht?

Markencontrolling-Check

Wearden r nalig die richtigen, sowohl nach innen und aulen
erichte

Werden die Ursache-Wirkungs-Beziehungen zwischen den
Kenngrdfien untersucht und einer gezielten Steuerung (Strategie-,
Ziel- und Malinahmenableitung) zugrund ?

Erfolgt ein regelmaiiger Abgleich von (Soll-)Markenpositionierung
und (Ist-)Markenimage?

Brand Investment-Check

Erfolgt die Aufteilung arkenbudgets nach dem Beitrag zum
Erreichen der Markenz

Werden die Effektivitat und Effizienz der Marketing-Mix-
Malnahmen fir die Marke und den Profit regelmaRig kontrolliert?

Ist hinr end geklart, wie sich die Marketingkosten auf Kurz- und
Langfristmalnahmen zur Starkung des Markenimages vertailen?

Markenmanagementprozess

Wird die Zusammenarbeit mit anderen Abteilungen durch klar
definierte Mitsprache- und Entscheidungsrechte geplant?

Sind die Standardprozesse zur Markenfihrung klar dokumentiert
und hinterlegt?

Liegt eine klare und kontinuierliche Markenstrategie vor?
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