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Seminar - Praxisorientierte
Markenfuhrung

Das zweitagige Seminar ist eine ,Tour de Raison” durch alle wichtigen Themen der
Markenfiuhrung und der Kommunikation.

W Das Seminar richtet sich an das ober

und mittlere Management aus dan
Baraichen Markenmanagement, Kom-

Agenda: 22.09.2009

munikation, Werbung Personalent- 08.45-09.00 BegruBung und Vorstellung der Teillnehmer
wicklung, Marktforschung und Madia- 09.00-09.45 Macht starker Marken

planung. 09.45-10.00 Kaffeepause

Markenfihrung ist eine der zentralen

Managementfunktionen des 21. Jahr- 10.00-12.30 Markenidentitat und Ableitung von
hunderts. Wofur steht die Marke und Markenpositimnierung

was differanziert sie vom Wetthawerb? B

Wie kann aine Markenidentitit und 12.30-14.00 Mittagessen

-positionierung abgeleitet wearden und 14.00-15.00 Caso S‘tud‘y’ 1

was simd Hindarnissa auf dem Wag . . .
S 15.00-17.30 Markenstrategische Optionen:
Mitarbeitern wirkungsvell verankert Markendehnung

wierden? Wie kann die Markenidantitat 17.30-18.00 Kaﬁeapaus.@

an alen relevanten Markenkontakt-

punkten umgesetzt weardan? Wia wirkt 18.00-19.00 Case STLJd‘y’ 2

Kommunikation und wie kann diese 19.00-20.00 Gemeinsames Abendessen

affektiv und effzient gestaltet wer-
den? Im zweitidgigen Seminar praxis-
origntierta Markenflihrung weardan
genau diese Fragen beantwortet und

Agenda: 23.09.2009

veranschaulicht, welche Erfolgsfak- 09.00-10.30 Behavioral Branding: Erlauterung der
toran zu baricksichtigan sind. Bedeutung der Markenfihrung nach innen
Meben zahlmichen Beispielen aus der 10.30-10.45 Kaﬁeapaus.@

Praxis warden die Teilnghmar die

Gelagenhsit bekommen, den vermit- 10.45-12.00 Umsetzung nach aulfen: Entwicklung von
telten Stoff an Hand von Case Studys Kommunikationskonzepten |

anzuwandan und gemainsam in der i

Gruppe Lésungen zu prasentieran und 12.00-13.30 MlﬂaQESSEH

zu diskutieran. Profitieren Sie von der 13.30-15.15 Umsetzung nach auBen: Entwicklung von
langjahrigen Erfahrung wnd Expertisa . .

unijner :efemnten. Nzch darm ;:Such KDmmunIkMIDHSRaneF]ten I

des Seminars werden Sie in der Lage 15.15-15.20 Kaffeepause

sin, das vermittefte Wissen in der 15.30-17.00 Umsetzung nach auBen: Entwicklung von
Praxis arzwwencen und die zentralen

Hindernisse und Erfolgsfaktoren im Kommunikationskonzepten |l

Blickfeld zu haben. 17.00-18.00 gemeinsame Diskussion aktueller

Fragestellungen aus dem Teilnehmerkreis
und Abschluss des Seminars

Termin:
22, und 23.09.2009 zweaitagig)

Anmeldeschluss:
14.07.2009

The Brand
Consultants



