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Starke Marke und groBe Persdnlichkeiten haben viel gemeinsam. Sie wissen,
wer sie sind, woflr sie einstehen und welches grofe Ziel sie erreichen wollen.

« Mutter Teresa widmete ihr ganzes Leben dem Kampf gegen die Armut.
Sie wurde daflr verehrt und seliggesprochen.

+« Mahatma Gandhi lebte seine Werte Wahrheit, Gewaltlosigkeit und Selbst-
bestimmung nach dem Motto ,,Walk your talk”.

* Nelson Mandela verbrachte 27 Jahre als politischer Gefangener auf einer
Straflingsinsel in schwerer Haft. Aus der Haft entlassen, setzte er seine grofie
Vision eines geeinten Sidafrikas durch und wurde der erste schwarze Prasident.

GrofRe Persdnlichkeiten verfligen nicht nur Gber eine klare Identitat, sie leben
auch danach und stehen daflr ein. Mit Disziplin und Willenskraft, die ihres-
gleichen suchen. Albert Einstein hat die Relativitatsformel nicht nur erdacht,
er hat sie bewiesen. Von solchen Persdnlichkeiten kénnen starke Marken viel
lernen. Starke Marken und grofRe Persénlichkeiten haben die gleichen Erfolgs-
muster. Sie bleiben sich selbst treu.



